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”Upphandling har blivit en
handelsvara”

Offentliga upphandlingar ska vara allmént tillgéngliga. |
praktiken har de blivit inldsta och det krdvs abonnemang
for att komma at informationen. Offentlig sektor, foretag
som séljer till offentlig sektor och skattebetalarna &r alla
forlorare pa den utvecklingen, skriver Julianna Olofsson, e-
Avrop, 1 ett debattinldgg.

Varje minut av dygnets timmar surrar 2 000 offentliga
upphandlingar 1 luften som bin i en svarm. Hur hittar foretagen
dem? Det handlar om mangmiljardbelopp och om foretagens
overlevnad. Det finns anledning att fundera over vad som &r en
“allmént tillginglig annons™.

Bara en foretagare med outsinlig energi och som ar vaken dygnet
runt kan hitta och ldsa igenom alla annonser pa internet, uppdrag
for uppdrag, for att nosa upp ritt upphandling. Upphandlingar &r
bara offentliga 1 teorin, inte 1 praktiken.

Det ar som att leta efter en nal i en offentlig hostack. Foretagen



tvingas betala for att fa tillgang till stacken. De avlonar guider
som hittar uppdrag.

Guidenédringen, en bransch som per definition tjdnar mer ju
svarare det dr for resande att hitta vigen sjédlva. En bransch som
kanske motsitter sig att samhaéllet skapar béttre kartor och
sOkvégar for gemene man.

e-Avrop dr systemleverantorer av upphandlingsstod till offentlig
sektor. For var bransch handlar i dag slaget om kunderna i forsta
hand om annonserna, inte om det system som vi dr proffs pa att
utveckla och optimera. Upphandlingsstodet som programvara har
blivit sekundért darfor att forsdljningen av annonsinformation ar
betydligt mer vird dn intdkten fran upphandlingsstodet. e-Avrop
skiljer sig frdn konkurrenterna da var bevakningstjinst och
support till leverantorer dr helt kostnadsfria.

Sa hir uppstar annonshandeln:

Foretagen som siljer upphandlingssystem har en produkt som ska
hjdlpa myndigheter att upphandla. Ett avancerat system som for
varje enskild upphandling skapar en upphandlingsannons. Den
annonsen dr offentlig men réttigheten till den 4gs av det foretag
vars system upphandlaren anvinder.

Bevakningsforetagen koper och séljer dessa killannonser av
varandra for ndgra hundra kronor styck. Informationen och
underlagen siljs sedan vidare till foretag som letar efter uppdrag.
Handeln dr igdng, en handel som ir vird en bra bit over 150
miljoner kronor arligen. Att 4ga annonsernas killa dr 16nsamt. Det
far till foljd att priset pa avancerade upphandlingssystem sjunker i
syfte att komma at de virdefulla annonserna.

Riskerna med detta ar uppenbara: Dels minskar incitamentet att
underhalla och vidareutveckla ett potent upphandlingsstdd. Dels
minskar incitamentet att gratis och offentligt tillhandahélla
annonserna. Och slutligen: Skattebetalarna och de offentliga
myndigheterna blir de som indirekt betalar kostnaderna for
handeln som en kompensation via 6kade priser.

I takt med att annonserna viarderats hogre och hogre som
handelsvara ar det 1 dag i realiteten tagna som gisslan. De ar 1



princip offentliga men inldsta bakom betalkrav.

Aktorerna 1 upphandlingarnas Sverige dr det offentliga,
anbudsldmnare, skattebetalarna och de foretag som séiljer
programvara for upphandling. De tre forstnimnda — det offentliga,
anbudslamnare och skattebetalare — har inga intressen av att
offentlig upphandling blir dyrare, svérare och mer otillgénglig.
Ingen av dem tjdnar pa att upphandlingsannonser har blivit en
handelsvara.

Den fjarde aktoren — programforetagen/annonsforsiljarna — vill att
de ska vara sa inkomstbringande som mojligt. Vissa av dem ar
rena skojare med flera konkurser bakom sig. Dessa foretag
marknadsfor “prova pé-konton” med dolda betalningskrav. Andra
ar seriosa niringsidkare men gor det 1 princip omdjligt att hitta
upphandlingar utan att betala for ett abonnemang. Slutligen finns
en grupp annonsforetag som generellt sett tillhandahaller god och
dndamalsenlig service till myndigheter, allménhet och
leverantdrer. Men hela branschen tummar pa det ansvar som det
offentliga i uppdraget for med sig. Ansvaret att vara offentlig och
allmént tillgénglig.

Offentlig upphandling slutade att vara offentlig 1 samma stund
upphandlingsannonserna blev en handelsvara 1 ett icke-transparent
handelssystem kring kirnan i offentlig upphandling — mojligheten
att riattvist och jimlikt ta del av de uppdrag som svenska foretag
ska leva av.

Julianna Olofsson
marknadsansvarig, e-Avrop
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